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Alle regner med at man snart skal kunne tjene penger i den digi-

tale landsbyen. Og kremmerne slass om bodplass ved porten.

Tom Ottmar var tidlig ute.

ANDERS GIZEVER

Torsdag lanserte Tele2 sin nye in-
ternettportal, everyday.com.
Teleselskapet samarbeider med
underholdningsselskapet Modern
Times Group, som blant annet
eler TV3 og deler av TVNerge.
Mélet er 4 bli sterst i Norge.

Det er et enske de ikke er alene
om. For tiden satser multimedie-
selskapet Spray store ressurser pa
sin portal, sprayno. Nylig kom
Dagbladet med sin start.dagbla-
detno, Telenor med online.no,
Microsoft med msn.no og fra for
av har Schibsted brukt gigant-
summer pa sol.no.

AMERICA ONLINE

Ingen av disse tjener forelepig noe
sarlig penger. Men de ligger klare
og venter pa at klondykeperioden
skal ga over til 4 bli en gullalder.

En nettportal er i utgangspunktet
ikke annet enn en hjemmeside
med linker og pekere til forskjelli-
ge nyttige og populare steder pa
nettet, gjerne kombinert med til-
bud om chat, gratis e-post og an-
dre typer fancy nettjenester.

“Ideen er at portalen skal bli et ut-
gangspunkt og samlingssted for
surfere, noe som igjen vil trelke an-
nonserer og sponsorer. Det siste
aret har portalene oppnadd svim-
lende noteringer pa bersen. Bade
Dagbladet og Schibsted fikk en
voldsom kursekning da de skilte ut
portalene sine som egne selskaper
for jul. America Online, som kjapte
opp hele Time-Warner gruppen for
et par uker siden, er en av de starste
portalene pa nettet, og har 22 milli-
oner betalende abonnenter.

NORSK EVENTYR
— Jeg var inspirert av Yahoo og ir-

ritert over SOL, sier Tom Ottmar,
direktor og redakter for startsi-
den.no. Startsiden er internette-
ventyret pa norsk. NRK-teknike-
ren og journalisten Tom Ottmar
begynte 4 pusle med en egen
hjemmeside 1 1996, hvor han en-
sket 4 samle pekere og lenker til
forskjellige nettsteder han mente
var nyttige og interessante for
journalister,

Ryktet om siden spredte seg
raskt, og han fikk stadig inn tips
om nye linker. Uten fancy design
eller ressurskrevende bannere,
men tettpakket med nyttig infor-
masjon, doblet siden stadig bru-
kertallet. Ottmar la ikke andre res-
surser i den enn sin egen fritid og
180 kroner maneden i serverleie.

I oktober solgte han den til
Schibsted og Telenor for svimlen-
de 15 millioner kroner.
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— Pagangen var si stor etter
hvert at jeg var nedt til 4 fA inn
flere ressurser, sier Ottmar, — 17
investorer kom i tur og orden og
ville ha lunsj med meg. Men de al-
ler fleste ville bruke den til 4 pus-
he noe annet. For meg var det vik-
tig at siden blir redigert utfra
gammeldagse journalistiske prin-
sipper om forskjell pd annonser
og redaksjonelt stoff. Jeg vil at
Startsiden skal representere den
opprinnelige nettkulturen slik den
var for «e-commerce» kom inn og
forsimplet det hele; nyttig, logisk
og forstaelig.

Startsiden har beholdt sitt opp-
rinnelige preg, selv om Ottmar
har flyttet ut fra hjemmekontoret
og inn med fem medarbeider i mo-
derne Telenor-lokaler pa Skeyen.
Ottmar registrer at Norge er asted
for en av de hardeste portalkrige-
ne pa nettet og sier selv at han
godt kunne tenke seg 4 bli sterst i
Europa. Men ni er han mer opp-
tatt av 4 skaffe nok kontorstoler.




